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[bookmark: _Toc159856133]前  言

本文件按照GB/T1.1-2020《标准化工作导则1部分：标准化文件的结构和起草规则》的规定起草。
本文件由中国乡镇企业协会提出并归口。
本文件起草主编单位：中国乡镇企业协会特产分会。
本文件起草参编单位：中国乡镇企业协会、中国乡镇企业协会特产分会、北京中农翼技术有限公司、锦绣国文智能机器人科技（北京）有限公司。
本标准起草人：高逢敬、杨秀全、曹广明、刘纪昌、李小兵、雷明、方元、杨智贤、叶路、辛欣、梁超、王俊男、黄晓丹、张鸿成、杜天昊、孙兆伟、张尚昆。
本标准为首次发布。
本标准自发布之日起有效期五年，到期复审。







[bookmark: _Toc159856134]
引  言

国家提出推动质量兴农、绿色兴农、品牌强农，要立足转变农业发展方式，积极构建现代农业产业体系、生产体系、经营体系，提升农业优质化、绿色化、品牌化发展水平，要做到“一调两优三强化”。为贯彻落实国家关于提升土特农产品质量、推动绿色发展和强化名优土特农业品牌的战略，名优土特农产品深加工领域将迎来自己的春天！机遇与挑战并存，但土特农产品深加工领域尚存一些短板：地标特产损耗大、产业链延伸不足、科技创新应用不足、农产品价值开发不足（大部分地标特产是“产品”非“商品”）、专业人才短缺等，最终制约了地区发展、农民增收。
治标先治本，标准先行，随之是资金、科技、人才、设备设施、销售渠道、运营。中国乡镇企业协会特产分会做了大量市场调研后，制定了本标准。本标准不仅是对地标特产质量和特色的认证，也是推动地标特产品牌化、提升市场竞争力、保护地域文化和促进区域经济发展的一个必要途径。




地标特产品牌认定管理规范

[bookmark: _Toc159856135]1范围
本标准规定了地标特产品牌的认定条件、认定机构、认定程序、标识（品牌）使用、认定管理（包含开展品牌评价认证评比活动）、撤销等方面的要求。本标准适用于各类行业、团体（或第三方）。
[bookmark: _Toc159856136]2规范性引用文件
下列文件中的内容通过文中的规范性引用而构成本文件必不可少的条款。其中，注日期的引用文件，仅该日期对应的版本适用于本文件；不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于本文件。
GB/T10001.1公共信息图形符号第1部分：通用符号
GB/T 29185—2021品牌术语
GB/T 39654—2020 品牌评价原则与基础
GB/T 19012 质量管理顾客满意组织投诉处理指南
GB/T 39906—2021品牌管理要求
[bookmark: _Toc159856137]3术语和定义
[bookmark: _Toc159856138]品牌术语界定以及下列术语和定义适用于本文件。
3.1特产
特产是指与当地的自然环境、文化习俗、历史背景紧密相关，具有地域性、独特性、稀缺性、文化传承性、特色经济性、品牌性、名誉性等属性。特产（1）特色种植养殖；（2）初加工或深加工地域特产；（3）特色制造业；（4）特色或民俗手工业（工艺品、艺术品）；（5）文化传承；（6）特色经济产业；（7）特色农文旅。
[bookmark: _Toc159856139]3.2商标
能够将商品或服务与其他货物或服务区分开来的，受到法律保护的符号或符号的任意组合，包括文字、图形、字母、数字、三维标志、颜色组合和声音等，以及上述要素的组合。如“地标特产”商标，予以图形申请。
[bookmark: _Toc159856140]3.3品牌 
属无形资产，包括但不限于名称、用语、符号、形象、标识、设计或其组合，用于区分产品或服务，能够在利益相关方意识中形成独特印象和联想，从而产生经济利益（价值）。品牌的定义和重要性随着市场和社会的变化而不断演变，但核心概念始终围绕着识别、价值、差异化和消费者关系。
[bookmark: _Toc159856141]3.4“地标特产”品牌
“地标特产”品牌是一个集合了地域特色、品质保证、文化价值和市场认知度等多个维度的概念，它不仅是一个区域公共品牌、企业品牌或产品品牌，更是一个地区文化和经济的重要组成部分。
[bookmark: _Toc159856143]4基本要求
4.1持有者资质：品牌持有主体在中国境内登记机关依法登记，从事特色种养、特色水产、特色食品加工、特色制造、特色手工业、地域传承、特色农文旅和特色营销模式等特色产业，具有独立法人（社团、事业）资格。
4.2合法性：品牌及产品符合国家法律、法规和产业政策的规定；三年内无违法记录、无偷税漏税记录。
4.3独特性：品牌定位清晰，目标市场明确，具有明显的区域资源优势、历史人文特征和产业特色，区域环境资源独特。
    4.4作用：具有品牌传播识别体系，具有较强的品牌传播能力和渠道运营能力，对产业发展具有较强带动力。
4.5要求：品牌所属经营主体平均年营业额不少于500万元或人均年产值不少于50万元。
[bookmark: _Toc159856144]5 认定机构和依据 
[bookmark: _Toc159856145]5.1认定机构
由中国乡镇企业协会组建地标特产品牌评审委员会和评审专家库，负责“地标特产”品牌认定。
[bookmark: _Toc159856146]5.2认定依据
[bookmark: _Toc159856147]本文件基本要求为必备条件。地标特产品牌认定依据详见附录表A。
[bookmark: _Toc159856148]6 认定程序
6.1申请
经营主体采取自愿原则，在自评的基础上，向认定机构提出申请，并提交申请表及必要的证明性材料。
如申请主体拥有两个及以上的品牌，且均符合申请条件，应以品牌为基础，单独逐个申请。 
[bookmark: _Toc159856149]6.2受理
认定机构接受申请表及相关材料后，在当年的评价流程时间内组织力量完成评价工作。
[bookmark: _Toc159856150]6.3认定
由认定机构开展审核，形成评审结论。总分100分，得分在80分以上通过评审，认定为地标特产品牌。
[bookmark: _Toc159856151]6.4公示
认定通过后，认定结果接受社会和公众监督。公示期为15天。 
[bookmark: _Toc159856152]6.5颁发标识牌
公示期满无异议的，向社会公告，颁发相应证书、牌匾。证书、牌匾有效期为三年。
[bookmark: _Toc159856153]6.6 评比
[bookmark: _GoBack]最后，由认定机构开展专项或全面评比活动，评比结果公示。有效期为一年。
7.认定管理
[bookmark: _Toc159856154]7.1复核
地标特产品牌证书有效期满前三个月，品牌主体应发起复核申请。复核合格的，重新颁发相应标识牌。复核达不到本标准规定的品牌，根据情节轻重，将被要求限期整改、降级或取消认定结果。不参加复核的视为自动放弃。
[bookmark: _Toc159856155]7.2宣传
地标特产品牌证书有效期内，可以“地标特产品牌”开展宣传，不得以“授予称号”“荣誉称号”表述形式进行宣传推介。
[bookmark: _Toc159856156]7.3处理
地标特产品牌出现下列情况之一时，将被撤销认定结果：
7.3.1发生安全、消防、食品卫生等重大安全责任事故。
7.3.2品牌产生重大负面舆情及假冒伪劣，并经调查取证确认的。
7.3.3发现其所提交的资料存在弄虚作假或其他重大问题的。
7.3.4其他应取消的情形。
7.3.5品牌被取消认定资格之日起满二年后，可重新申请认定。
7.4 改进
宜根据监测与评定结果，结合品牌战略规划与具体实践，确定持续改进的目标和方法。
[bookmark: _Toc159856157]


附录
地标特产品牌评价指标

	类别
	认定内容
	认定说明
	最高得分

	品牌
条件
（30%）
	品牌的区域口碑
	在当地一定区域消费者的认可度
	3

	
	LOGO的文化内涵和产品总体设计美观性
	LOGO与产品文化高度契合，产品总体感官优美
	2

	
	质量管理和认证
	产品采用ISO9001和绿色食品标准等规范和管理标准
	5

	
	品牌及代表性产品的地域文化特色
	体现当地特色，传承弘扬中华优秀传统文化，具有独特的品牌核心价值和品牌故事
	20

	品牌
管理
（20%）
	品牌发展战略及其适宜性
	品牌发展方向、思路明确
	3

	
	品牌发展的资源保障
	开展品牌建设调动的资源
	5

	
	品牌的危机管理
	危机管理的案例或方案
	3

	
	品牌形象管理
	重视维护品牌形象和价值，不断增强品牌活力和影响力
	4

	
	宣传推广
	利用媒体、会议、活动等宣传品牌的情况
	5

	市场
影响
（15%）
	品牌的区域知名度、公众满意度
	当地一定区域的消费者认知情况
	5

	
	销售区域的分布情况
	销售范围
	2

	
	品牌的历史传承
	品牌产品或服务的历史渊源
	3

	
	主导或参与标准制定情况
	品牌所属主体参加国标、行标、团标、企业标准制定情况
	5

	社会
责任
（20%）
	带动作用
	对产业发展具有较强带动力，对区域发展支撑较强，有力促进产业提质增效和农民增收
	4

	
	环境保护
	环保政策的执行情况
	4

	
	公共责任
	公共责任履行情况
	4

	
	社会信用
	重大舆情或行政处罚情况、经营异常情况
	4

	
	公益活动
	社会公益活动的情况
	4

	荣誉
（15%）
	品牌代表性产品或服务获得政府或行业机构颁发的荣誉和奖项
	国家、省、市级和行业荣誉，如地理标志产品、专精特新企业等，每一项1～5分
	15

	合计
	100


 
